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AZIENDE

RINALDI 1957

«Ritengo che ci sara una grande voglia di recuperare “l'alcol perduto” e di socia-
lizzare, pit di prima, e ci sara pill curiosita per i segreti dei mixologist». Sono le
parole di Gabriele Rondani, Marketing & PR Director Rinaldi 1957, che testimonia
lo spirito ottimista del settore per questo 2021.

Un'attitudine propositiva messa in campo gia nei mesi difficili del 2020. «La scor-
sa estate abbiamo fatto uno Street Cocktail Tour, in totale sicurezza e fornendo
mascherine, per supportare i nostri clienti — spiega Rondani. — A settembre un mi-
ni-truck con grafica e anima di Don Papa, ha viaggiato nella Penisola, offrendo un
secondo bar esterno al locale per dimezzare le code. Pensiamo di fare un altro tour
facendo assaggiare i prodotti, per consentire una rotazione superiore a beneficio
del “cassetto” del clientex.

Due le novita in casa Rinaldi: , con ben 20 componenti
botaniche, una per regione, scelte dalla famiglia Rivolta per raccontare una storia
tutta italiana. E ,dalla distilleria indipendente Hooghou-

dt (1888), infuso di erbe naturale e analcolico che combina i sapori di fiori di
ginepro, sambuco e gelsomino con sentori erbacei. Distillato ideale per realizzare
“Gin & tonic” e altri cocktail analcolici.
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Amaro VENTI Analcolico e
Hooghoudt Zero Zero 24,

basato sulla ricetta dell’autentico
Rijke Jenever (Rich Genever) n. 24
di Ludolf Wietse Hooghoudt.
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