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ABBINAMENTI SAPORE DI SICILIA CALICI FRIULANI
Quando i rossi Nel blu di Salina Avia di rinnovamento a
di montagna sposano la Malvasia esprime Torre Rosazza, dove

la cucina di mave la sua anima la qualita e assicurata

SPIRITOiVINO

L' IMPERATORE

DELLA CHAMPAGNE
Compie 150 anni
il Moét & Chandon Imperial,
«sinlesi perfetta tra techica e
sensibilita», secondo Benoit Gouez
chef de cave dellaMaison che - ,
ha serilto la storia delle bollicine
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CHAM F’AGNE

JAC QUART
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"UNE MOSAIQUE DE CRAIE ET DE VIGNES,
SIGNEE CHAMPAGNE JACQUART"
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ITINERARI MILANO WINE WEEK IN CUCINA

Dalle colline del Prosecco 192 ore enoiche La «viforma gastronomica»
fino in Laguna, all’'ombra dello chef Del Degan
eyeling and tasting in Veneto  della Madonnina al ristorante La tana gourmel
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DENOMINAZ

RIBOLLA

UN PERCORSO STRATEGICO

Marco Tonelli

FATTO DI COERENZA
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, azienda € cambiata, Ne ab-
biamo cambiato il nome, il

logo, le prospettive. Oggi ci

chiamiamo Rinaldi 1957:

I’'abbiamo deciso in occa-
sione del 60° anniversario dell’azienda
per rispondere all’esigenza di snellire e,
allo stesso tempo, di concentrarne I'iden-
tita». Non scherza, Gabriele Rondani,
direttore marketing e comunicazione
di Rinaldi 1957, quando dice di «voler
cambiare i risultati attraverso le azioni»:
un rapporto causa-effetto sperimentato
tramite un’operazione di rebranding
che ha coinciso con la ridistribuzione
di alcuni mandati e I'eliminazione dei
prodotti di fascia media. Il risultato?
Un +10% di fatturato nel 2019. «Oggi
Rinaldi 1957 & un’azienda flessibile, di-
namica, “un’azienda premium appassio-
nata”, nel senso che si appassiona a quel
che distribuisce», dice Rondani. Non
¢ infrequente, infatti, che si spenda in
operazioni di rebranding al fine di ri-
vitalizzare i propri marchi o parte degli
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Il rebranding di Rinaldi 1957,
azienda «premium e appassionatar,
accompagna la crescita

stessi: «<Molte delle aziende che seguiamo
finiscono per abbracciare, tramite noi,
un processo di restyling vero e proprio.
Ne sono nate collaborazioni edificanti
come quella con Tenimenti Civa o cam-
pagne come quella di Serre, azienda di
Combai di Miane per la quale abbiamo
inventato il marchio Serre di Pederiva».
C’é poi, pero, una filiera molto rigorosa
di acquisizione di ogni nuovo marchio,
un’indagine che Rinaldi conduce sull’i-
dentita e sulla percezione, sul ter-
ritorio, della stessa: «l'ingresso
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di un'azienda nel nostro portfolio non
puo prescindere dalla reputazione che
essa s'¢ conquistata né dalla’ fascia di
prezzo adottata: in questo, una presti-
giosa realtd bolgherese come Fattoria
Casa di Terra, entrata in catalogo subito
dopo Podere Roseto, rappresenta come
quest'ultimo un’acquisizione coerente, e
felice, per noi».

fogliando il catalogo, sinota la

presenza di realta fortemente

legate col proprio territorio di

origine: «E uno dei prerequisi-

ti: come Castello Vicchiomag-
gio, che vanta uno dei piti antichi castelli
del Chianti o Bellisario che, nelle Mar-
che, col Verdicchio Cambrugiano se ne
fa prestigiosissimo portavoce. O Cham-
pagne Jacquart, i Franciacorta La Monti-
na e H.Lun, la pitiantica cantina privata
dell’Alto Adige». Il vino & diventato uno
dei player di riferimento del catalogo di
Rinaldi 1957 anche grazie al direttore
vendite Luca Gasparella: «Nel 2019 le
bottiglie di vino da noi distribuite hanno
lambito una cifra a sei zeri. Ma nel 2020
ci prefiggiamo il +25%, che corrispon-
de a 20 “sei zeri” di fatturato», Come?
«Sfruttando il naturale turnover dei tut-
te le potenzialita dei prodotti in catalogo
possiamo intervenire alzandone costan-
temente il livello di vendita». A

Nella foto in alto, Valerio Civa, fondatore di
Tenimenti Civa, una delle cantine d’eccel-
lenza che collaborano con Rinaldi 1957;
sotto, le etichette di Bolgheri (rinaldi1957.it).
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